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grow positive.

Bu egitim; uluslararasi boyutta pazarlama yonetimi, stratejik planlama ve
U | u Sl ararasl satis konularina yogunlasmakta ve gergek is diinyasi tecriibeleri ve

orneklerini icermektedir.
Pazarlama
Pazarlama degismez, kurallari da kavramlari da. Pazarlamanin gesitli

Ve Sa t | § aIanIal_"_qa kuI.I-an|mIar| vardir sadece degisen. Yurjcd|§|.nda ayri, yurt icinde
ayri, dijital diinyada ayri, perakendede ayri, B2B islerinde ayri. Dolayisiyla bu
egitimde dnce biraz pazarlamanin dnemli kavramlarini hatirlayacagiz hep
birlikte ve daha sonra uluslararasi ticarette bu kavramlari nasil kullanmak

Evren gerektigine goz atacagiz. Ornekleri kitaplardan degil, tecriibeden,
yasanmishklardan ve 6zellikle de basarisizliklardan alacagiz. Uluslararasi

Aksoy pazarlama ders kitaplarinda bulabileceginiz sekliyle sadece kavramlari
anlatmak yerine, bunlar arasindan énemli olanlari segip “ne” yerine “nasi
sorusuna odaklanacagiz.

III

Bu Program Size Neler Katacak:

e Uluslararasi pazarlamanin en kritik stirecinde tam anlamiyla bir
aydinlanma yasayacaksiniz,

o isinize tamamen farkli bir gézle bakip “ben bunlari yapiyor
muyum?”’ diyeceksiniz,

e En yeni satis slireclerini ilk agizdan dinleyip uygulama sansina
sahip olacaksiniz,

e Kitaplarda olan bilgilerin disinda, internette arasaniz dahi
bulamayacaginiz gergek vakalar ve tecribeleri dinleyebileceksiniz.

Sizin ve firmanizin uluslararasi pazarlarda etkinlik gosterirken karar
verme sireclerinde bilgiye ihtiyaciniz var. Bu egitim programi, bu
sirecglerden pazarlama karmasini, pazarlama programini ve pazarlama
stratejilerinin olusturulmasini icermektedir.

icerik:
Pazarlama Genel

e Pazarlama kavrami

e Uluslararasi pazarlamanin dnemi

e iz birakan Uluslararasi Pazarlama Yénetimi
¢ Nerede? Nereye? Nasil Giglemesi

e Hedef Pazari Dogru Belirlemek

e Pozisyon almak

Uriin Boyutu

e ihracatta Uriin ve Tedarikgi Segimi
e ihracatta Numune Génderimi
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Fiyat Boyutu

Uluslararasi
Pazarlama
ve Satis

Evren
Aksoy

Daha az kag para, daha ¢ok ‘deger mi’?
ihracatta Fiyat Teklifi Nasil Yapilir?
Dis Ticarette Kullanilan Odeme Yéntemleri

Satis Boyutu

Uluslararasi Pazarlarda MiY Siireci

¢ Misteri Bulma

¢ Misteri Edinme

Deger Satisi Adimlari

Satista ‘Fayda’ Teknigi

Satisci Basari Faktorleri ve Prim Sistemleri
Etkili iletisim ve ikna

Promosyon (Tutundurma) Boyutu

Dis Ticarette Klasik Tutundurma Yontemleri bitti
Pazarlamada promosyonun dontsimu
Uluslararasi Fuarlarda Var Olmanin Onemi

Yurt Disi Fuar Tesviklerinden Nasil Yararlanilir?
Cevrimici (online) olmak

Yurtdisinda Online imaj icin Atilacak Adimlar
ihracati Etkileyen Kontrol Disi Faktérleri Bilmek:
Devlet tesvikleri ve Turquality Programi

Miisteri Boyutu

Dig Ticarette Musteri Glvenini Kazanmanin Yollari
Musteri En Cok Neye Onem Verir?

Uluslararasi Pazarlarda Miisteri iliskileri Yonetim Siireci
e Miusteriyi Koruma

¢ Musteriyi Derinlestirme

Miusteri Sadakati

Karar Verme Kolayhgi

Pazar Kosullari
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